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RESUMEN

La presente investigacion tiene como objetivo evidenciar la magnitud del efecto de la aprobacién social en la intencidon
emprendedora social de estudiantes universitarios de escuelas de negocios de Colombia, Pert y México. Material y métodos: se
aplicé una encuesta virtual con preguntas relacionadas a la aprobacion social y a la intencién emprendedora social. La muestra
estuvo compuesta por 3739 estudiantes universitarios de escuelas de negocio de Colombia, Peri y México. Resultados: se
evidenciod que la aprobacion social tiene una relacion directa, moderada y estadisticamente significativa con la intencién de desa-
rrollar emprendimientos sociales (r=0,57; p<0,05), y un efecto significativo de la variacién de la aprobacion social en la intencién
emprendedora social (36%). Conclusion: la aprobacidn social permitié explicar un 36% de la variacién total de la intencién em-
prendedora social. Estos resultados sugieren la inclusion de la aprobacidn social dentro de los programas pedagdgicos y de sopor-
te universitario al estudiante.
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SOFT THE ROLE OF SOCIAL APPROVAL IN THE
ENTERPRISING INTENTION OF COLOMBIA,
PERU AND MEXICO UNIVERSITY STUDENTS

ABSTRACT

The objective of this research is to show the magnitude of the effect of social approval on the social entrepreneurial intention of
university students from business schools in Colombia, Peru and Mexico. Material and methods. A virtual survey was applied with
questions related to social approval and social entrepreneurial intention. The sample was made up of 3,739 university students
from business schools in Colombia, Peru and Mexico. Results: It was evidenced that social approval has a direct, moderate and
statistically significant relationship with the intention of developing social ventures (r = 0.57; p <0.05), and a significant effect of
the variation of social approval on social entrepreneurial intention. (36%). Conclusion: social approval allowed explaining 36% of
the total variation of social entrepreneurial intention. These results suggest the inclusion of social approval within the pedagogi-
cal and university support programs for the student.
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INTRODUCCION

Actualmente, el emprendimiento social es un tema
de gran relevancia a nivel mundial®? ya que, se
considera un medio para resolver los problemas
sociales, econdmicos vy ambientales®. Por ello, los
emprendedores sociales juegan un papel vital en las
acciones que emprenden con un impacto social,
econdémico, sostenible, y equitativo para las

naciones .

Los términos emprendedor social y emprendimiento
social, fueron utilizados por primera vez en la
literatura sobre cambio social en los afios sesenta y
setenta, luego, en las décadas siguientes fueron
promovidos por Bill Drayton, el fundador de
ASHOKA, la asociacion mundial de emprendedores
sociales lideres del mundo, quienes forman agentes
de cambio que atienden las necesidades y deseos de
la comunidad, a partir de los problemas sociales
percibidos como oportunidades que permitan
mejorar las sociedades, mediante innovaciones
transformadoras y financieramente sostenibles,
aplicadas a gran escala (5.6

En la literatura, el emprendimiento ha sido
estudiado desde tres enfoques:

e Enfoque econdmico: estd relacionado con la
rentabilidad"**",

e Enfoque psicoldgico: relacionado a los factores
individuales™**3),

e Enfoque socioldgico o institucional: relacionado a

los factores socioculturales para emprender
(14,15,16,17,18)

En esta investigacion, se estudia el emprendimiento
social desde un enfoque psicoldgico, donde, se
identifica las actitudes individuales en relacién a la
percepcion del apoyo de contactos sociales, como
una motivacion en la intencidon de desarrollar
emprendimientos sociales.

La intencion de emprender se ha definido como la
mayor probabilidad de desarrollar una actividad,
y en el caso de emprendimientos sociales, esta
determinado por una serie de factores individuales
relacionados a una expectativa del apoyo o soporte
de familiares, amigos, colegas, etc., reconocido como
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norma subjetiva“g'zo'“),

.z - _1(23
aprobacion social®®.

(22)

clima social familia o

En la literatura, existe evidencia de la relacion que
existe entre la aprobacion social y la intencion de
emprender(24'23); es decir, la decision de emprender
puede estar influenciada por un grupo social cercano
asi como la familia y/o amigos, asimismo por un
grupo lejano como pueden ser docentes, ello
representa un elemento contextual capaz de
consolidarse como una estrategia de asociacién vy
desarrollo del capital humano; de esta manera
se propicia la formacién de redes sociales que
contribuyen a la formacidn y desarrollo empresarial
sostenible de los estudiantes universitarios,
asimismo formarlos como potenciales lideres
capaces de desarrollar emprendimientos sociales.

En base a lo expuesto, este estudio tiene el objetivo
determinar la relacién que existe entre la aprobacion
social y la intencién emprendedora social, asi como
el tamafio del efecto, mediante el modelado de
ecuaciones estructurales con covarianza CB-SEM,
en una muestra de estudiantes universitarios de
escuelas de negocios de Colombia, México y Peru.

Intencion emprendedora social

El termino de intenciéon tiene dos acepciones,
primero se relaciona con un alto nivel de
probabilidad de desarrollar una accién especifica™ y
la segunda como una determinacién de la voluntad,
en un sentido de realizacién mas estricto?®. Por ello,
la intencién emprendedora se relaciona con las
creencias, deseos y la determinacion de una persona
en desarrollar un nuevo emprendimiento social
(27,2829 @] cuyal puede ser medido segun la
voluntad de participar en actividades relacionadas
al emprendimiento social®?.

La intencién es una parte integral de la vida de
cualquier emprendedor social, quien busca eliminar
una necesidad o problema social constantemente,
mas alld de su espiritu emprendedor puramente
comercia|(31’32); por ello, los estudiantes también
necesitan tener intenciones para iniciar negocios
sociales y concretar este comportamiento®, ya que
el iniciar un negocio es un acto intencional y el em-
prender un acto planiﬁcado(25’34).
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Al respecto, las intenciones deben reflejan los
factores motivacionales que influyen en el
comportamiento, como un indicador confiable de
cuanta persistencia y esfuerzo se requiere para
realizar un comportamiento(25’31). Por ejemplo, existe
evidencia de la relacién directa entre el soporte
econémico familiar con la intencion empresarial de
estudiantes: r=0.24; p<.01 y con el emprendimiento
social orientado al valor: r =0.16, p <.05%%,

En base a lo mencionado, en este estudio se examina
la intencién para desarrollar emprendimientos
sociales en base a la percepcion de los estudiantes
para desarrollar emprendimientos sociales dentro de
un plazo determinado, como parte de su realizacion
personal y profesional.

Aprobacion social

De acuerdo a la teoria del comportamiento
planificado de Ajzen®® la norma subjetiva es uno de
los tres factores que influyen en la intencién vy
conducta de las personas. Esta norma subjetiva
expresa el efecto que ejerce en el individuo la
opinion de otras personas (familia, amigos, colegas,
etc.) sobre su comportamiento®?%%3%): y se genera
a partir de dos fuentes principales: las creencias
normativas que la persona atribuye al sujeto de

referencia y la motivacion para comportarse

40,6
conforme a los deseos de esas personas( 6),
Ademas, incluyendo antecedentes familiares

empresariales y modelos a seguir, parentales versus
otros (amigos cercanos), o familia inmediata (madre,
padre, hermanos) versus familia extendida (tia, tio,
primo, abuelo) que también afectan las intenciones
empresariales a través de actitudes”). Es tal el
efecto social, que si estas personas significativas
respaldan (o desaprueban) la decisién de convertirse
en emprendedor, influye en una mayor o menor
probabilidad de emprender(42).

Bajo ese enfoque, segln es posible analizar la norma
subjetiva a partir de cuatro elementos: La valoracion
social del entorno cercano, lejano, empresarios en la
familia, y las relaciones con instituciones y redes
empresariales””.

La mayoria de investigaciones relacionadas a las
intenciones de emprendimiento se han basado en la

teoria del comportamiento planificado, aplicado en
las intenciones empresariaIes(44'45'46’33’47); por lo que,
se justifica usar la relacién tedrica de la norma
subjetiva con la intencidn emprendedora social,
el cual mantiene una similitud el término de

aprobacidn social.

Al respecto, existe evidencia académica de la
influencia del entorno familiar en la intencién
emprendedora de las personas!!>#4°051  por
ejemplo, en el Tecnoldgico de Monterrey de México
y la Universidad de Cantabria en Espafia, se
evidencio que, la intencion emprendedora de 555
estudiantes se relacionaba con la percepcion
positiva de soporte social e institucional percibido
del entorno(sz); asimismo, 185 estudiantes de 5
instituciones de educacidn superior de Meéxico
evidenciaron una influencia positiva en el clima
social familiar y la intencidn emprendedora(sa); por
ello, la ausencia del apoyo familiar, puede ser
considerado como una barrera que limita el

emprendimiento‘“’.

Asimismo, se ha encontrado evidencia de Ia
influencia de otros grupos de referencia en la
intencién de convertirse en un emprendedor, como
el hecho de conocer a otros emprendedores(ss’ss).
No obstante, también existe evidencia de que
conocer a un emprendedor, como un familiar
dentro de la familia no influye en la decisién de
emprender “0) pe igual manera, las redes sociales
que desarrollan los estudiantes universitarios
puede influir en su intencion de desarrollar
emprendimientos sociales®” para formar socios
estratégicos incluso antes de culminar los estudios
universitarios.

En efecto, la norma subjetiva, es un elemento
importante en la decisién de convertirse en
empresario(sg’sg) dentro del capital social, el
cual, estd muy relacionado con el crecimiento y
desarrollo, gracias a la confianza interpersonal
e institucional, asi como a la adhesién a redes y
normas sociales®” dentro y entre familiares, amigos,
con actores de la vida comunitaria y organizacional.

La influencia de la norma subjetiva, conduce a una

aprobacion social, el cual, estd vinculado tedrica y
empiricamente a una variedad de resultados en las
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decisiones para emprender un proyecto en la
particular®. Existe poca evidencia la relaciéon entre
la aprobacion social y la intencion de desarrollar
emprendimientos sociales, con items que incluyan
un grupo referencial mas variado, incluyendo
miembros de un entorno cercano; no solo de la
familia, sino también de la comunidad universitaria.

MATERIALES Y METODOS

Esta investigacidn utilizé un enfoque metodoldgico
cuantitativo, se utilizaron 2 variables de constructo
debidamente validadas que corresponden a norma
subjetiva e intencion emprendedora.

La fuente de la informacidn primaria fueron jévenes
universitarios(as) de escuelas de negocio de
Colombia, México y Perd que cursaban los ultimos
ciclos.

La muestra del estudio la constituyen un total 3 739
estudiantes universitarios de México, Colombia y
Peru, de los dos ultimos afios.

La técnica de recoleccidon de datos que se utilizé
fue un cuestionario con 21 preguntas relacionadas
a la aprobacion social y a la intencion de
desarrollar proyectos sociales, dirigida a estudiantes
universitarios.

La aprobacion social, se midid con la escala
de Vara et all® compuesta por 7 items, que
miden la percepcion de los estudiantes acerca de la
importancia que le dan a la opinidon de amigos,
familiares y docentes en su decisién de desarrollar
emprendimientos sociales. El tipo de respuesta es
Likert de 5 puntos, que van desde 1 (totalmente en
desacuerdo) a 5 (totalmente de acuerdo). La escala
es confiable, al considerar tanto la consistencia
interna (coeficiente alfa a =0,878 y el coeficiente
Omega w=0,911) con una varianza media superior a
0,5 (AVE=0,672).

La intencion de emprendimiento social, se midié con
la escala de Vara et all®® compuesta por 5 items, las
cuales indagan la percepcién que tienen los
estudiantes acerca de la probabilidad de desarrollar
emprendimientos sociales. Estd compuesta por 5
items con un tipo de respuesta de Likert de 5 puntos,
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que van desde 1 (totalmente en desacuerdo) a 5
(totalmente de acuerdo). La escala es confiable, ya
que presenta una consistencia interna sobre 0,8, a
través del Coeficiente Alfa de Cronbach (a=0,878) y
el Coeficiente Omega (w=0,911) y una varianza
media superior a 0,5 (AVE=0,672).

Para el analisis de datos se utilizé6 el Modelado de
ecuaciones estructurales de variables latentes (SEM)
para estimar los pardmetros de los modelos
hipotéticos, a partir del cual se evalud la consistencia
de los mismos. La matriz de covarianza fue el insumo
principal para el analisis en el paquete estadistico de
AMOS en el software SPSS vs. 24. para evaluar las
hipdtesis planteadas en el modelo considerando el
nivel de relacion de las variables, asi como el grado
de variabilidad. Para el Analisis Paralelo se utilizo el
software JASP (0,9.2).

El anadlisis estadistico se realizd el SEM para
el Modelo de medida de las escalas: Analisis
Factorial Exploratorio (AFE) y un Analisis
Factorial Confirmatorio (AFC); para el Modelo
estructural, aplicando los <cinco pasos del
modelado: identificacién, especificacién, evaluacion,
re-evaluacién e interpretacion. Antes de evaluar
los modelos, se verificd la adecuacién de la muestra
a través de la prueba de Kaiser-Meier-Olkin
KM0=0,8 2 |a significancia estadistica de la prueba
de esfericidad de Bartlett® y el valor de la
determinante <1. El método de extraccion fue el de
Maxima verosimilitud, el criterio de los “eigenvalue”
autovalor>1 y el grafico de sedimentacién, los
mismos que fueron verificados con el Analisis
Paralelo’®” un método mas preciso en la eleccion del
numero de factores, ya que compara los autovalores
obtenidos con los datos reales con la media (o el
percentil 95) de los autovalores obtenidos en la
factorizacion de 50 muestras de datos al azar de
similares caracteristicas (tamafio y numero de
variables), donde se mantienen los factores cuyos
valores reales son superiores a sus paralelos(ss). En
ambos criterios se utilizé la rotacion oblicua Promax.
Para el Modelo Estructural, se evaluaron los siguien-
tes indices de ajuste: el indice de bondad de
ajuste (GFlI ), medida de la proporcién de la
varianza-covarianza explicada para un modelo 20,90;
el error de la raiz media cuadritica de |Ia
aproximacion (RMSEA ), entre 0,80 aceptable e ideal
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cuando sea <0,50, este indice estima la discrepancia
entre la matriz de covarianza observada y la predicha
como medidas absolutas de ajuste; el indice de
Tucker-Lewis (TLI) con valores entre 0 y 1, siendo el
mas ideal cuando sea cercano a 1; el indice de ajuste
comparativo (CFl), el cual mide la mejora en la
medicion de la no centralidad de un modelo, con
valores >0,90; la razén de chi cuadrado sobre el
grado de liberad (X2/GL) como medida de ajuste de
parsimonia <2 hasta 5 indican un ajuste de modelo
aceptable; y el indice de ajuste corregido (AGFI) con
valores cercanos a 1 para un buen modelo (66),

En la recoleccién de datos se cumplié con la ética
profesional, originalidad, propiedad intelectual,
confidencialidad, consentimiento informado y el
respeto a los sujetos e instituciones con las cuales
se ha trabajado; también se cumple con los tres
principios fundamentales de la investigacidn: respeto
a la persona, beneficencia y justicia. La aplicacion del
instrumento duré 5 meses. Entre las limitaciones
encontradas tenemos: la aplicacién del
instrumento de forma online para alcanzar un mayor
alcance en estudiantes; segundo, acceder a los
sujetos de investigacion, por lo que se buscd apoyo
de la ACBSP como una iniciativa para promover el
desarrollo de Proyectos colaborativos institucionales
entre universidades de Latinoamérica.

rimero,

RESULTADOS
Resultados descriptivos

En la Tabla 1 se muestra el analisis descriptivo de los
items, considerando las medias, la desviacidn
estandar y las correlaciones entre los mismos. Tanto
para la variable de aprobaciéon social como de
intencion emprendedora social, de acuerdo
a las medias, se evidencia una tendencia de los
estudiantes a mostrarse de acuerdo en reconocer
una importancia en contar con el apoyo de sus
amigos, familiares y docentes para desarrollar los
emprendimientos sociales (3,39 a 4,12), asi como
una intencion de participar en estos proyectos (3,49
a 4,00). Respecto a la desviacion estdandar, sus
valores varian de 0,93 a 1,11, con puntuaciones mas
altas en los items de la intencion emprendedora
social, en relacion a la aprobacion social. Los valores
de asimetria en los 12 items tienen valores en el
rango * 1, y en la curtdsis inferiores a 7. Estos valores
evidencian una tendencia normal de los datos, ya
gue segun los supuestos de normalidad se espera
valores inferiores a 2 para la asimetria, y menores a
7 para la curtosis®”. En general, cada item
contribuye en el factor general con una correlacion
relativamente alta (0,22 a 0,66).

Tabla 1. Medias, desviacidn estandar e intercorrelaciones de los indicadores de Aprobacidn social e Intencion ES

MD  SD Curtésis Asimetria ASF1 ASF2 ASA1 ASA2 ASP1 ASP2 ASP3 |ES1 IES2 IES3 IES4 IES5
ASF1 4,09 0,99 1,17 -1,17 =
ASF2 3,90 1,02 0,55 -0,95 0,55 —
ASA1 3,97 093 1,02 -095 063 0,51 =
ASA2 3,39 1,09 -0,34 -047 030 050 044 —
ASP1 4,12 093 1,46 -1,17 057 042 063 030 —
ASP2 390 099 0,70 -091 047 038 050 0,32 0,65 —
ASP3 3,78 1,04 0,38 -0,84 039 048 042 048 051 060 —
IES1 3,70 1,11 -0,05 -0,76 038 0,26 036 023 032 0,32 0,28 —
IES2 3,70 1,02 0,17 -0,70 038 029 037 0,26 037 035 033 0,66 =
IES3 3,57 1,02 -0,14 -053 032 028 033 028 032 031 034 0,5 0,61 —
IES4 3,49 1,02 -0,13 -047 034 028 032 031 030 033 033 054 060 062 —
IES5 4,00 1,01 0,75 -1,03 052 0,34 050 0,22 050 042 035 057 056 049 0,54 —

Nota: Para posteriores analisis se excluyd los items IES5, ASF2, ASA2 y ASP3, por presencia de multicolinealidad.

Fuente: Elaboracion propia
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Evaluacion del Modelo de medida

A continuacion, se estimara el modelo de medicién
para las dos variables de estudio. Se sometieron los
12 items a un AFE. La adecuacién de la muestra en
base a la varianza observada de las variables se
evalué usando la prueba de Kaiser-Meyer-Olkin
(KM0=0,880) con lo cual se confirmd la posibilidad
de construir una estructura factorial. Ademas, se
aplicé la prueba de esfericidad de Bartlett (p<0,001)
para descartar una matriz identidad.

Se utiliz6 el método de Méxima verosimilitud para la
extraccion de factores y para determinar el nimero
se considerd el criterio de los autovalores >1 vy
el grafico de sedimentaciéon. Asimismo, para
mejorar la interpretacion de las cargas factoriales

por algin tipo de correlacién entre las variables,
cuya naturaleza estd vinculada a las ciencias
sociales donde es dificil encontrar dimensiones
completamente independientes se aplicd una
rotacién oblicua promax(sg). Como resultado se
identificé 2 factores con una varianza total explicada
de 56,280%. Estos resultados fueron confirmados
a través del Andlisis Paralelo de Horn® como un
criterio mas objetivo que el criterio KMO con lo cual
se evidencid la validez discriminante. En la Tabla 2 se
muestra las correlaciones del item total y el patrén
de factor rotado.

Para eliminar los items se establecié un criterio de
inclusion en funcién de las cargas factoriales y los
valores residuales de cada item.

Tabla 2. Correlacién de item-total correlacionado y factor de rotacién oblicuo de la escala de autoeficacia, soporte

universitario e intencion emprendedora social

(;::z!?tceiin Mch::aId's Cronl;ach's RC 1 RC 2 Unicidad
INT1 0,685 0,824 0,823 0,743 - 0,425
INT2 0,741 0,802 0,801 0,808 - 0,322
INT3 0,695 0,822 0,819 0,780 - 0,412
INT4 0,677 0,828 0,826 0,753 - 0,440
ASA1 0,651 0,820 0,814 - 0,762 0,405
ASF1 0,695 0,803 0,796 0,680 0,475
ASP1 0,744 0,780 0,774 - 0,895 0,277
ASP2 0,627 0,825 0,825 - 0,682 0,511

Fuente: Elaboracion propia, datos de investigador.

Las cargas son superiores a 0,6 en los 2 factores.
Para la fiabilidad de Ila escala de intencién
emprendedora social se obtuvo un coeficiente Alfa
de Cronbach de 0,856 y un coeficiente Omega de
0,857. En el caso de la variable de aprobacién social
se obtuvo un coeficiente Alfa de 0,844 y un
Coeficiente Omega de 0,846.
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Este modelo identificado, se sometié a un Analisis
Factorial Confirmatorio. La Figura 1 muestra los
parametros del modelo con indices de ajuste
aceptables (NFI: 0,984; CFl: 0,985; TLI=0,977;
RMSEA: 0,055; AIC: 275,63). Todos los caminos
dentro del modelo fueron estadisticamente
significativos.
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Figura 1. Modelo de medida de las escalas de estudio.
Evaluacion del Modelo estructural que la aprobacion social explica el 33% de intencion
emprendedora social. En la Figura 2 se muestra los

Para evaluar el modelo se analizd la relacion coeficientes de trayectoria, asi como las cargas

existente entre la aprobacién social y la intencién
emprendedora social. Se obtuvo un buen ajuste de
los datos x2 (119, N = 1,284); RMSEA = 0,055; CFI =
0,985; AIC = 275,632. A partir de ello, se evidencio

estandarizadas de los 8 items, con valores que se
sitian entre 0,62 a 0,83. En consecuencia, se valida
la hipdtesis de la relacién que existe entre la aproba-
cién social y la intenciéon emprendedora social.
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0,59 | o067
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| 0,69 ] 059

Figura 2. Modelo estructural de la relacién entre el Soporte universitario y la intencién emprendedora social.
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DISCUSION

Lo resultados de esta investigacion, confirman la
relacion entre la norma subjetiva y la intencién
emprendedora evidenciado en estudiantes de
México®™ y Ecuador® sobre una influencia positiva
entre la percepcion del grupo social cercano
(familiares) con la intencion emprendedora. Esta
investigacién confirma esa relaciéon, no obstante,
desarrolla una oportunidad en el grupo cercano
de la comunidad universitaria (comparfieros vy
docentes) como potenciales referentes que
pueden potenciar los emprendimientos en la
universidad, considerando su desarrollo, estabilidad
y las relaciones. No obstante, también hay evidencia
de que no existe alguna relacion significativa entre el
soporte institucional o social con la intencidn
emprendedora en paises de México vy Espaﬁa(sz)
esto debido a las caracteristicas propias de los
estudiantes y el contexto sociodemografico. Si bien
esta investigacion fue desarrollada bajo un enfoque
psicoldgico, acerca de la percepcién del apoyo social
del individuo, como un motivador a la intencién de
desarrollar un emprendimiento social.

CONCLUSIONES

Los resultados de los modelos de ecuacidn
estructural son consistentes con las predicciones
tedricas basadas en investigaciones existentes. Este
estudio, contribuye al cuerpo de conocimiento, que
relaciona la aprobacidn social con la intencion para
realizar emprendimientos sociales. Ademas, revela la
variabilidad explicada de la intencion emprendedora
en relacidon a la aprobacién social. Esta evidencia,
sugiere que la aprobacion social, esta asociada con la
intencién emprendedora social, principalmente por
una tendencia de los estudiantes en la importancia
de contar con el apoyo de sus amigos, familiares
y docentes, para desarrollar emprendimientos
sociales. Estos hallazgos son consistentes con
investigaciones anteriores, no obstante, utiliza una
técnica estadistica de mayor rigurosidad para evaluar
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el modelo de medida y el modelo estructural.
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emprendimientos sociales bajo un enfoque social,
sostenible y econdmico, alineado a los Objetivos del
Desarrollo Sostenible ODS.

En relacion a las variables de estudio, se sugiere
a la academia incorporar mas indicadores en la
aprobacién social, para distinguir la influencia de
entornos cercanos lejanos y de referencia, como
emprendedores dentro de la familia o participantes
en la comunidad universitaria, con el propdsito de
reconocer mejor el patron de influencia de los
diferentes grupos de interés relacionados a la
intencion de desarrollar emprendimientos sociales.

En relacion al modelo planteado, se sugiere
incluir factores individuales y socioculturales o
institucionales® a fin de profundizar los factores
que influyen en la intencion de emprender, haciendo
énfasis tanto en el capital humano y social, que son
tan necesarios como los elementos econémicos'”.

Asimismo, se sugiere considerar en la metodologia
un disefio longitudinal para evaluar el desarrollo y
sostenimiento de los potenciales emprendimientos
sociales de estudiantes universitarios de escuelas de
negocios, ya que, seran ellos los futuros directivos de
organizaciones.

Contribucion de los autores: Los autores han
participado en el disefio y desarrollo del proyecto de
investigacion, analisis e interpretacion de datos,
asesoria estadistica, asi como en la redaccion y
revision critica del articulo.

1. Chinchilla A, Garcia M. Social
Entrepreneurship Intention:
Mindfulness Towards a Duality

of Objectives, Humanistic Ma- 2.
nag J. 2017: 205-214.

Rashid N, Sarkam S, Yaacob N,
Mustapha M, Hussain N, Azis
R. Factors Influencing Student’s

54



REVISTA CIENCIA Y TECNOLOGIA 2020; 6(12):52-62

Gloria C. Rojas Cangahuala, Wilfredo A. Giraldo Mejia, Rocio K. Zevallos Callupe

11.

12.

55

Social Entrepreneurship Inten-
tion: A Case of Duta Jauhar
Program, Int J Acad Res Bus
Soc Sci. 2018: 1307-1321.
doi:10.6007/IJARBSS/v8-
i4/4538

Ben I, Jarboui A. Influence of
personal traits on social entre-
preneurship intention: an empi-
rical study related to Tunisia,
Int. J. Social Entrepreneurship
and Innovation. 2019; 5(2).
doi:doi.org/10.1504/
1JSEL.2018.097718

Zakaria M, Bahrein A. Forma-
tion of Social Entrepreneurship
Intention in Malaysia, J. Adv.
Stu. Hum. Soc. 2018; 2(2).

Bosch D. What is social entre-
preneurship? In R. A. Danielson
(Ed.), The social entrepreneur:
The business of changing the
world. The Office of Faith,
Work, and Economics, Asbury
Theological Seminary, Wilmo-
re, Kentucky: Seedbed Publis-
hing, Franklin, Tennessee;
2015. p. 1-13.

Sutha A, Sankar P. Entrepre-
neurial Intention and Social
Entrepreneurship among Uni-
versity Students in Chennai
City, Int. J. Eng. Sci. 2016; 8
(1): 93-106.

Wennekers S, Thurik R. Lin-
king Entrepreneurship and Eco-
nomic Growth. Small Bus.
Econ. 1999; 13: 27-55.

Audretsch D, Thurik R. What's
New about the New Economy?,
Industrial and Corporate Chan-
ge, Oxford University Press.
2001; 10(1): p. 267-315.

Audretsch D, Keilbach M. En-
trepreneurship Capital and Eco-
nomic Performance. Reg Stud.
J.2004; 38(8): p. 949-959.

Parker S. The economics of self
-employment and entrepreneu-
rship. United Kingdom: Cam-
bridge University Press; 2004.

McClelland D. The achieving
society. Princeton, NJ: VanNos-
trand; 1961

Collins O, Moore D, Unwalla
D. The enterprising man. MSU:

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

22.

Business Studies; 1964.

Carsrud A, Johnson R. Entre-
preneurship: A Social Psycholo-
gical Perspective. Entrepreneu-
rship Reg. Dev. 1989;1(1):21-
32.

Shapero A, Sokol L. Social
Dimensions of Entrepreneu-
rship. In Kent C, Sexton D,
Vesper K. Encyclopedia of
Entrepreneurship.  Englewood
Cliffs. NJ; Prentice-Hall; 1982.
p. 72-90.

Aldrich H, Zimmer C. Entrepre-
neurship through Social Net-
works. In Sexton, D, Smilor R
(eds.) The Art and Science of
Entrepreneurship. New York:
Ballinger; 1986. p. 3-23.

Berger B. The culture of entre-
preneurship. San  Francisco:
ICS; 1991.

Busenitz L, Gomez C, Spencer
J. Country institutional profiles:
Unlocking entrepreneurial
phenomena. Acad Manage J.
2000; 43(5): 994-1003.

S Steyaert C, Hjorth D. Intro-
duction: What is social in social
entrepreneurship? In Steyaert C,
Hjorth D, editors, Entrepreneu-
rship as Social Change: A Third
New Movements in Entrepre-
neurship Book. Cheltenham:
Edward Elgar Publishing. 2006.
p. 1-18

Warner L, DeFleur M. Attitude
as an interaction concept: Social
constraint and social distance as
intervening variables between
attitudes and action. Am Sociol
Rev. 1969; 34: 153-169.

Fishbein M, Ajzen I. Attribution
of responsibility: A theoretical
note. J Exp Soc Psychol. 1973;
9:148-153.

Schofield J. Effect of norms,
public disclosure and need for
approval on volunteering beha-
viour consistent with attitudes. J
Pers Soc Psychol. 1974; 31:
1126-1133.

Zimmer S, Gembeck J, Locke
L. La socializacion de los ado-
lescentes frente: Las Relaciones
en el Hogar y la Escuela. Diario

23.

24.

25.

26.

27.

28.

29.

30.

31.

32.

de la Adolescencia. 2007;30.

Vara-Horna A, Giraldo-Mejia
W. Entrepreneurship Social in
universities of America Latin.
Are the universities doing
enough?. Lima: EIRL Aciertos;
2018.

Medina P. A Further step in
research on university students
entrepreneurial intention:
guesss, Revista de Estudios
Empresariales. Segunda época.
2014: 63-80.

Ajzen 1. The theory of planned
behavior. Organ Behav Hum
Decis Process. 1991;50(2):179-
211.

Fishbein M, Ajzen I. Attribution
of responsibility: A theoretical
note. J. Exp. Soc. Psychol.
1975; 9: 148-153.

Tran A, Von H. A conceptual
model of social entrepreneurial
intention based on the social
cognitive career theory. Asia
Pacific J of Innovation and
Entrepreneurship. 2016; 10(1):
17-38.

Shahverdia M, Ismailb K, Imran
M. The effect of perceived ba-
rriers on social entrepreneurship
intention in Malaysian universi-
ties: The moderating role of
education. Management Science
Letters, 2018; 8: 341-352.
doi:doi: 10.5267/
j-msl.2018.4.014

Bahrein A, Zacaria M, Ismail
M, Yaacob M, Ghazali M, So-
fian M. Factors Affecting Entre-
preneurial Intention and Social
Entrepreneurship Intention: A
Conceptual Model. Internatio-
nal J. of Accounting, Finance
and Business. 2018; 3(8): 60-
68.

Forster F, Grichnik D. Social
entrepreneurial intention forma-
tion of corporate volunteers. J.
Soc. Entrepreneurship. 2013; 4
(2), 153-181.

Austin J. Three avenues for
social  entrepreneurship  re-
search. Springer; 2006: p. 22-
33.

Zahra S, Gedajlovic E, Neu-



El rol de la aprobacion social en la intencion emprendedora social de estudiantes universitarios de Colombia, Perd y México

33.

34.

35.

36.

37.

38.

39.

40.

41.

42.

baum D, Shulman J. A typology
of social entrepreneurs: Moti-
ves, search processes and ethi-
cal challenges. J Bus Ventur.
2009; 24(5): 519-532.

Salamzadeh A, Azimi M, Kirby
D. Social entrepreneurship edu-
cation in higher education: in-
sights from a developing coun-
try. Int. J. Entrepreneurship
Small Bus. 2013; 20(1): 17-34.

Krueger N, Reilly M, Carsrud
A. Competing models of entre-
preneurial intentions. J Bus
Ventur. 2000; 15(5): 411-432.

Korkmaz T, Ilgaz S. The effect
of commercial and social entre-
preneurship motives on entre-
preneurial intention. Internatio-
nal J. of Social Sciences and
Education Research. 2018; 4(3):
447-454.

Schifter D, Ajzen I. Intention,
perceived control, and weight
loss: An application of the
theory of planned behaviour. J
Pers Soc Psychol. 1985; 49: 842
-851.

Warner L, DeFleur M. Attitude
as an interaction concept: Social
constraint and social distance as
intervening variables between
attitudes and action. Am Sociol
Rev. 1969; 34:153-169.

Fishbein M, Ajzen 1. Attribution
of responsibility: A theoretical
note. J Exp Soc Psychol.
1973;9: 148-153.

Schofield J. Effect of norms,
public disclosure and need for
approval on volunteering beha-
viour consistent with attitudes. J
Pers Soc Psychol; 1974:
31:1126-1133.

Sanchez L, Rueda I, Fernandez
A, Herrero A, Blanco B. jPuede
el emprendedor fomentar la
intencion emprendedora en su
entorno social mas cercano?
Universidad de Cantabria; 2015.

Delmar F, Davidsson P. Where
do they come from? Prevalence
and characteristics of nascent
entrepreneurs. Entrepreneurship
Reg. Dev. 2000;12: 1-23.

Soria K, Honores G, Gutiérrez
J. Gender and Social Legitima-

43.

44,

45.

46.

47.

48.

49.

50.

cy of Entrepreneurship: Contri-
bution to Entrepreneurial Inten-
tion in University Students from
Chile and Colombia. J. of tech-
nology management & innova-
tion, 2016; 11(3). doi:10.4067/
S0718-27242016000300008

Cedefio C. Influencia de capital
social cognitivo en la formacion
de la intencién emprendedora
en estudiantes de ingenieria de
empresas de la Universidad
Tecnolégica Equinoccial, Sede
Santo Domingo 2014. (Tesis de
grado). Universidad Tecnologi-
ca Equinoccial; 2014. Obtenido
de http://192.188.51.77/
bitstream/123456789/19655/1/7
453 1.pdf

Fretschner M, Weber S. Measu-
ring and understanding the ef-
fects of entrepreneurial aware-
ness education. J. Small Bus.
Manag. 2013; 51(3): 410-428.

Mair J, Marti 1. Social entrepre-
neurship research: A source of
explanation, prediction, and
delight. J. World Bus. 2006; 41
(1): 36-44.

Rantanen T, Toikko T. Social
values, societal entrepreneu-
rship attitudes and entrepreneu-
rial intention of young people in
the Finnish welfare state. The
Poznan University of Econo-
mics Review. 2013;13(1): 7.

Tan W, Yoo S. Social Entrepre-
neurship Intentions of Nonprofit
Organizations. J. Soc. Entrepre-
neurship. 2015; 6(1): 103-125.

Collins O, Moore D, Unwalla
D. The enterprising man. MSU
Business Studies; 1964.

Leiva J. Estudio exploratorio de
la motivacion emprendedora en
el ITCR, en Roig S, Ribeiro D,
Torcal R, De la Torre A, Cerver
E. El emprendedor innovador y
la creacion de empresas de
[+D+i. Servei de Publicacions
Universitat de Valencia; 2004.
P. 323-339.

Veciana J, Aponte M, Urbano
D. University student’s attitudes
towards entrepreneurship: a two
countries comparison. Int. En-
trepreneurship Manag. J. 2005;
1:165-182.

51.

52.

53.

54.

55.

56.

57.

58.

Espiritu R, Sastre M. La actitud
emprendedora durante la vida
académica de los estudiantes
universitarios. Cuadernos de
Estudios Empresariales. 2007,
17: 95-116.

Palma M, Serrano A, Lopez C.
Factores explicativos de la in-
tencion emprendedora relacio-
nados al individuo y al soporte
institucional y social de su en-
torno: un estudio comparativo
entre estudiantes universitarios
del Tecnoldgico de Monterrey
en México y la Universidad de
Cantabria. Revista Investiga-
cion Multidisciplinaria. 2015:78
91

Medina J, Cruz-Vasquez M,
Herrera-Aviles M,  Torres-
Hidalgo M. Influencia del Cli-
ma Social con respecto a la
Intencion Emprendedora en los
estudiantes universitarios de las
principales universidades priva-
das con perfil de negocios de la
ciudad de Puebla. En Alejandra-
Pavon S, Analisis sistémico de
la micro y pequefla empresa
latinoamericana: Los factores
externos y las finanzas como
correlatos de la competitividad.
ECORFAN; 2017.p. 162-175.

Shahverdia M, Ismailb K, Imran
M. The effect of perceived ba-
rriers on social entrepreneurship
intention in Malaysian universi-
ties: The moderating role of
education. Manag. Sci. Lett.
2018; 8:341-352.doi: 10.5267/
j.msl.2018.4.014

Reynolds P, Bygrave B, Hay M.
Global Entrepreneurship Moni-
tor Report, Kansas City, MO: E.
M. Kauffmann Foundation;
2003.

Arenius P, De Clercq D. A net-
work-based approach on oppor-
tunity recognition. Small Bus.
Econ. 2005; 24 (3): 249-265.

Gargallo C. Actitudes ante el
aprendizaje y rendimiento aca-
démico en los estudiantes uni-
versitarios. Rev. iberoam. educ.
2007; 11.

Jack S, Anderson A. The effects
of embeddedness on the entre-
preneurial process. J Bus Ven-
tur. 2002; 17(5):467-487.

56



REVISTA CIENCIA Y TECNOLOGIA 2020; 6(12):52-62

Gloria C. Rojas Cangahuala, Wilfredo A. Giraldo Mejia, Rocio K. Zevallos Callupe

59. Aldrich H, Fiol M. Fools rush 63. 63. Bartlett M. Tests of ness of test statistics to nonnor-
in? The institutional context of significance in factor analysis. mality and specification error in
industry creation. Acad Manage BRIT ] MATH STAT PSY. confirmatory factor analysis.
Rev. 1994: 645-670 1950;3(2):77-85. doi:10.1111/ Psychological Methods, 1(1),

60. Neira I, Portela M, Calvo N, j.2044-8317.1950.tb00285.x. (116f29- https:/

, . . 0i.org/10.1037/1082-

Fernandez L. Cultura y Capital 64. Horn J. A rationale and test for 989%.1.1.16
social: analisis de la intencion the number of factors in factor o
emprendedora en Europa. 2013 analysis. Psychometrika. 1965; 68. Costello A, Osborne J. Best
[Consultado 3 Mar 2020]. Dis- 30: 179-185. practices in exploratory factor
ponible en: B analysis: four recommendations
http://2013.economicsofeducati 65. Cava} M, Esteve; E, Buelge} S, for getting the most from your
on.com/user/ ME‘Sl.m G. Propiedades psico- analysis. Pract. assess., res.
pdfsesiones/181.pdf métricas de la Escala de Actitu- eval. 2005; (10): 1-9.

des hacia la Autoridad Institu- ’

61. Marulanda F, Montoya I, Vélez cional en adolescentes (AAI-A). 69. Mora P, Aguirre J, Alava N.
J. Aportes tedricos y empiricos Anales de Psicologia. 2013; 29 Jovenes universitarios y su
al estudio del emprendedor. 2). doi:10.6018/ apuesta al emprendimiento
Apports théoriques et empiri- analesps.29.2.138031 social. Econ. Politica. 2019;
ques a 1"étude de 1’entrepreneur. . . (30). doi:https://
2014:89-97. 66.  Kline R. Methodology in the doi.org/10.25097/

social sciences. Principles and rep.n30.2019.01

62. Kaiser H. An index of factorial practice of structural equation B ’
simplicity. Psychometrika. modeling (4th ed.). Guilford 70. Freytag A, Thurik A. eds. En-
1974; 39(1): 31-36. doi:http:// Press; 2016. trepreneurship and  culture.
dx.doi.org/10.1007/ 67.  Cumran, P. J. West. S. G.. & Springer, Berlin; 2010

BF02291575

Finch, J. F. (1996). The robust-

CONVOCATORIA

Se invita a los investigadores de la region y el pais, a presentar sus articulos cientificos,

gyeciales y de revision para las ediciones semestrales de la revista CyTD — UJCM:

Informes:

Vicerrectorado de investigacion
Calle Arequipa282 — 2do piso
RPC: 947730191 — 947730189
viceinvestigacion@ujcm.edu.pe

Correspondencia: Rocio K. Zevallos Callupe

Direccion: Facultad de Ciencias Administrativas y Recursos Humanos, Universidad de San Martin de Porres, Jr. Las Calandrias N° 151 — 291 —
Santa Anita, Lima, Peru

Correo electronico: rzevallosc@usmp.pe

57



